Ime i prezime __________________________________

Test – Marketing Istraživanje (Grupa A)
1) Označite istinit iskaz:
a. Marketing istraživanje se ne odnosi na istraživanje konkurencije 

b. Marketing istraživanje ne predstavlja asistenciju u donošenju odluka 

c. Marketing istraživanje ne garantuje uspeh 

d. Marketing istraživanje ne doprinosi poboljšanju kvaliteta odlučivanja
2) Istraživanje za rešavanje problema se sprovodi da bi se identifikovali problemi koji nisu lako uočljivi i ne primećuju se ali trenutno egzistiraju ili je verovatno da će se pojaviti u budućnosti. 
a. Tačno  

b. Netačno

3) Objasnite razliku između strukturiranog i nestrukturiranog ispitivanja.
__________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________

4) Ključne karakteristike kvalitativnih podataka su:
a. Prikupljanje podataka je u velikoj meri struktuirano
b. Istraživačke studije se mogu na lak način replicirati i omogućena je direktna komparacija između istraživačkih studija 
c. Analiza je po prirodi statistička i uobičajeno se sprovodi koršćenjem odgovarajućih softvera. 

d. Sve od navedenog

e. Ništa od navedenog
5) Za šta od navedenog nisu namenjene fokus grupe?
a. Razumevanje efekta reklamiranja pre lansiranja proizvoda na ciljno tržište 

b. Razumevanje promenljivih preferencija i izbora potrošača

c. Saznavanje efekata promene u  marketing mix-u organizacije

d. Donošenje menadžment odluka
e. Otkrivanje skrivenih motiva, očekivanja potrošača i njihovih relacija sa ukupnim ponašanjem. 
6) Dubinski intervju je strukturirana i indirektna tehnika na osnovu koje stručni ispitivač može dobiti značajna saznanja od ispitanika i otkriti njegove stavove,  motive i osećanja.

a. Tačno

b. Netačno

7) Koja je prednost projektivnih tehnika u odnosu na fokus grupe i dubinski intervju.

__________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________

__________________________________________________________________________________

8) Deskriptivni dizajn istraživanja obuhvata:

a. Transverzalno istraživanje
b. Longitudalno istraživanje

c. Oba navedena
d. Nijedno od navedenog

9) Uzročni dizajn obuhvata eksperimente.
a. Tačno

b. Netačno
10) Označite netačan iskaz:
a. Elemenat je osoba ili objekat iz definisane ciljne populacije od koga se uzimaju podaci. 
b. Elementi moraju imati osobine jedinstvenosti, brojivosti i kada se saberu moraju činiti celinu populacije 
c. Definisana ciljna populacija se sastoji od grupe elemenata koji su posebno identifikovani za istraživanje u skladu sa ciljevima istraživačkog projekta 

d. Okvir uzorkovanja su elementi ciljne populacije raspoloživi za selekciju tokom procesa uzorkovanja. 
11) Uzorak ne mora biti reprezentativan da bi se koristio za procenu karakteristika osnovnog skupa.
a. Tačno  

b. Netačno

12)  U metode namernog uzorkovanja ubrajaju se:
________________________________________________________________________________

________________________________________________________________________________
________________________________________________________________________________

13) Zakoni verovatnoće se primenjuju na namerne uzorke jer oni imaju poznatu (normalnu) 
raspodelu jedinica.
a. Tačno
b. Netačno

14) Navedite korake koji se preporučuju prilikom određivanja sadržaja pitanja u cilju izbegavanja problema nejasnosti, apstraktnosti i konatativnosti.
_______________________________________________________________________________

_______________________________________________________________________________
_______________________________________________________________________________

15) Označite pogrešno napisan korak u planu dizajniranja upitnika.

a. Specifikacija informacija potrebnih za format istraživanja

b. Selekcija metoda intervjua

c. Određivanje kompozicije pitanja

d. Određivanje sadržaja pojedinačnih pitanja

e. Određivanje pouzdanosti pitanja

f. Pilot testiranje upitnika
16) U nestrukturirana pitanja nabrajaju se:
a. Dihotomna pitanja

b. Pitanja sa izborom odgovora

c. Skalirana pitanja

d. Sva od navedenih

e. Nijedno od navedenih
17)    Koji tip pitanja je relativno teško kodirati?
a. Pitanja sa izborom odgovora

b. Dihotomna pitanja

c. Pitanja sa otvorenim odgovorom

18) Tabeliranje označava pridavanje brojeva ili nekih drugih simbola odgovorima ispitanika u cilju njihovog grupisanja u ograničeni broj klasa ili kategorija.
a. Tačno

b. Netačno

19) Tehnike analize jedne promenljive fokusirane su na:
a. Proseke

b. Varijanse

c. Obe navedene stavke

d. Nijednu od navedenih stavki

20) Navedite četiri primarna cilja izveštaja marketing istraživanja?

_________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________

_________________________________________________________________________________
